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LA DISTRIBUTION DES PRODU'ITS ALIMENTAIRES
BIO EN FRANCE

Quelle redistribution des cartes entre circuits et enseignes, quelles stratégies gagnantes
pour capter la croissance de demain ?
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1. Le marché bio en 2020 : une dynamique de croissance qui perdure

I 1.1 Les chiffres clé et données historiques du bio en France

I Un marché qui s’approche des 12 Milliards € en 2019

11,9 MDS €

Marché des produits bio en 2019
Source : Agence Bio, juillet 2020, y compris RHD
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En 2019, le marché bio atteint 11,9 milliards d’euros, soit une croissance de 1,4 milliard € en un
an, soit +13,5%.

La restauration hors domicile représente environ 5% de ce marché, avec une croissance importante
de la restauration collective (+21% en 2019), tandis que la restauration commerciale progresse
moins vite que le marché (+9%).

Lintérét pour le bio se confirme au fil des années, le marché a ainsi presque quadruplé en dix ans.
La consommation s’inscrit dans les habitudes des Francais. Ainsi prés d’un Francais sur deux
déclarent consommer des produits bio au moins une fois par semaine, contre 37 % cing ans

auparavant.

Evolution du marché
o
En millions d'€ 47%
des Francais consomment des produits
X 3,8 11933 bio au moins une fois par semaine en
En 10 ans 2019 '
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1. Le marché bio en 2020 : une dynamique de croissance qui perdure

I 1.1 Les chiffres clé et données historiques du bio en France

I Une croissance forte de la consommation mais un potentiel encore élevé pour le bio

Marché bio (ventes au détail)
Evolution du chiffre d’affaires de la vente au détail de produits alimentaires

biologiques en France En millions d’€ - hors RHD =
Source : Agence Bio, Part du bio dans la consommation des ménages : Agence Bio d’aprés chiffres de I'INSEE ".n'.© 11 !3 MRD € chiffre d'affaires 2019

¢ 6,1 % Part des produits labellisés AB dans

CAME = Part du bio dans la consommation des ménages : :
les achats alimentaires en 2019

12000 - 6,5% o
~e0% il +1 3,3% Croissance en valeur 2019
10000 -
5,5%
8000 4 5,0% En 2019, la consommation des ménages en
4,5% produits alimentaires bio s’éléve a 11,3 Mrd soit
i 0,
6000 4 40%  Uneprogression de +;13,3A). .
) Chaque année depuis 2013, la consommation
4000 4 3,5% progresse de plus de +1,3 Mrd €. La
30%  consommation par an et par habitant est
2000 1 25%  estimée a 178€ en 2019. Toutefois le bio a
2,0% encore un potentiel de croissance important
o T T T ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 1.5% devant lui. En effet, en 2019, il ne représente
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 encore que 61% de la consommation
alimentaire des ménages francais (source Agence
Evol. +10,8%  +11,1%  +6,8% +9% +10,8%  +14,5% +22% +18,1%  +159%  +13,3% Bio et INSEE).
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